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Jedes zweite in der Schweiz getrunkene Bier ist ein Feldschlosschen.

er Schweizer Biermarkt hat sich in den letzten beiden Jahrzehnten

grundlegend verindert. Hatten sich die Schweizer Brauer an

geschiitzte Preise und aufgeteilte Absatzgebiete gewohnt, brach
plotzlich der freie Wettbewerb iiber sie herein. Wie sieht es fast zehn
Jahre danach auf dem Schweizer Biermarkt aus? Gibt es Monopolstel-
lungen? Wie ist der Markt aufgebaut? Wie hat er sich seitdem entwickelt?
Braumanager hat mit den Vertretern von Brauereien unterschiedlichster Grifle
gesprochen und versucht den Schweizer Biermarkt zu skizzieren.

Carola Wagner

Die Anfange gehen zurlick bis in Jahr 1988 Die Freibur- |
ger Sibra, damals mit Cardinal die zweitgroBte Getrin- |
kegruppe der Schweiz, kiindigte die Konventionen des
Schweizerischen Bierbrauervereins auf. Es folgte der |

| Zusammenbruch des Regional- und Preiskartells.

Die ersten Ubernahmenwellen rollten an. Haldengut,
Winterthur und Calanda, Chur fusionierten 1989. |
Feldschlosschen (ibernahm zwei Jahre spéter Sibra.
Mit Heineken drangte 1994 das erste ausléndische |

| Unternehmen auf den Markt und schiuckte Calanda- |
| Haldengut.
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